DIE #WELT

Wiihlerfang
per Internet

Mit Kerstin Plehwe, der Vor-
sitzenden der [nitiative Pro
Dvalog, sprach Richard Baben-
sant dber Lisungsansétze bilr
#ie politische Praxis von Par-
teien, Regierung und Verhdin-
den,

ME WET: Frau Plehwe, wie
wirden Sie das Verhaltnis von
Folitik, Politikberatung und
Werbung beschreiben?
Kerstin Pledwe: Die Politik hat
tes Verhltnis Denn Politiker
betrachten =ich nicht als ein
Produkt,
sondemn  als
Strefter filr
Themen und
Ideen. Gene-
rell sind Be-
rufspalitiker
aber darauf
angewlesen,
iifyil-
¢ Meinun-
VOO Al-
halk ein-
suholen.

DIE WELT: Wie versucht die In-
itintive FroDiolog swischen der
Politik und dem Biirger zu per-
mitfeln?
Plehwe: Wir beabachten zuneh-
mend, daf Politiker die Men-
schen durch Fernsehinterviews,
Plakate oder Werbesports micht
mehr erreichen, Die Wahlbetei-
ligung bei den letzten Landtags-
wahlen ist vor allem in Sachsen-
Anhalt und Hﬂd&n;ln’ﬂﬂl\;ﬂlﬂg
massly eingebrochen. U i
wird weiter baiickeln, wenn die
Menschen nicht verstarkt per-
somlich adressiert werden, Wir
machen die Erfahrung, daf die
Birger mit den Mitteln der [ia-
unikation per Briel
Telefon oder auch per Internet
viel besser erreteht werden kiin-
nen als durch den Blick in die
Kamera.

DIE WELT: Wann: kann die
externe Beratung ven Polit-
Epra problematizeh werden?
Plehwe: Wenn demn Wihler #in
Bild von einem Politiker vermit-
telt werden soll, das nicht glaub-
wikrdig erscheint. Oder wenn po-
litische Kommunikation und po-
litische Programme im Wahl-
kampf  micht sufeinander
abgestimmit sind. Vors

fiir den Erfolg ist, dall politische
Inhalte und die Art und Welss,
wie diese kommuniziert werden,
musammengehen



